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1. WYNIKI FINANSOWE
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RR2016
SKONSOLIDOWANE PRZYCHODY ROCZNE [MLN PLN]
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ü+14% rdrǿȊǊƻǎǘ ǇǊȊȅŎƘƻŘƽǿ DǊǳǇȅ 
w 2016 r.

ü²ǇƱȅǿ ǿȅȍǎȊŜƧ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ ǿ 
segmentach:

Á tkanin

ÁǎǇǊȊťǘǳ ǎǇŜŎƧŀƭƛǎǘȅŎȊƴŜƎƻ
19,4 12,0 12,8 10,7

22,2 35,0 43,9
59,4

84,1
87,9

85,4
81,4

85,1

101,3
98,1

122,5

2013 2014 2015 2016

Tkaniny

aŀǘŜǊƛŀƱȅ ǊŜƪƭŀƳƻǿŜ

{ǇǊȊťǘ ǎǇŜŎƧŀƭƛǎǘȅŎȊƴȅ

tƻȊƻǎǘŀƱŜ

210,8

236,2
240,2

274,0

Przychody razem



RR2016
SKONSOLIDOWANE WYNIKI ROCZNE [MLN PLN]
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10,8

18,1

5,6

8,6

16,2

2,7

16,8

25,3

10,8

6,3

15,7

2,6

19,1

30,2

11,2

EBIT EBITDA ZYSK NETTO

2012 2013 2014 2015 2016

ü+326% rdr wzrost zysku netto za 2016 r.

ü+203% rdr wzrost EBIT za 2016 r.

ü+92% rdr wzrost EBITDA za 2016 r.

ü²ǇƱȅǿ ǿȅȍǎȊŜƧ ǊŜƴǘƻǿƴƻǏŎƛ ǎŜƎƳŜƴǘƽǿΥ

Á tkanin

ÁƳŀǘŜǊƛŀƱƽǿ ǊŜƪƭŀƳƻǿȅŎƘ



IQ 2017 
SKONSOLIDOWANE PRZYCHODY KWARTALNE [MLN PLN]
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4,7 3,7 3,1 2,9 2,4

1,5 1,2 4,6 5,9
2,9

30,8
40,0 34,5 34,5

30,8

22,3

25,3
26,0 26,1

22,8

IQ 2013 IQ 2014 IQ 2015 IQ 2016 IQ 2017

Tkaniny

aŀǘŜǊƛŀƱȅ ǊŜƪƭŀƳƻǿŜ

{ǇǊȊťǘ ǎǇŜŎƧŀƭƛǎǘȅŎȊƴȅ

tƻȊƻǎǘŀƱŜ

58,9

69,468,2
70,2

59,3

Przychody razem

ü -15% rdrƴƛȍǎȊŜ ǇǊȊȅŎƘƻŘȅ Ȋŀ Lv нлмт

üwŜȊǳƭǘŀǘ ƴƛȍǎȊŜƧ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ ǿ 
segmentach:

Á tkanin

ÁƳŀǘŜǊƛŀƱƽǿ ǊŜƪƭŀƳƻǿȅŎƘ

ÁǎǇǊȊťǘǳ ǎǇŜŎƧŀƭƛǎǘȅŎȊƴŜƎƻ



IQ 2017
SKONSOLIDOWANE WYNIKI KWARTALNE [MLN PLN]
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5,8

7,7

3,4

7,1

9,0

4,8

3,0

5,2

2,4

5,6

8,3

4,1
3,8

6,7

3,2

EBIT EBITDA ZYSK NETTO

IQ 2013 IQ 2014 IQ 2015 IQ 2016 IQ 2017

üSpadek zysku netto o 23% rdr

üwŜȊǳƭǘŀǘ ƴƛȍǎȊŜƧ ǊŜƴǘƻǿƴƻǏŎƛ rdr w 
segmentach :

ÁǎǇǊȊťǘǳ ǎǇŜŎƧŀƭƛǎǘȅŎȊƴŜƎƻ

ÁƳŀǘŜǊƛŀƱƽǿ ǊŜƪƭŀƳƻǿȅŎƘ



SEGMENT TKANINY
PRZYCHODY I WYNIK SEGMENTU [MLN PLN]
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2016
ü +25%rdr wzrostǎǇǊȊŜŘŀȍȅsegmentu

Á pozyskanienowychƪƭƛŜƴǘƽǿ

Á realizacjakontraktu naŘƻǎǘŀǿťǇƻƪǊȅŏBerberysdla Inspektoratu
UzbrojeniaMONw IVQ2016

ü +17,3 mlnȊƱrdr wzrostwynikusegmentu

Á ȊŀƪƻƵŎȊŜƴƛŜrozbudowy mocy produkcyjnych, optymalizacja
produkcji,redukcjaȊǳȍȅŎƛŀǎǳǊƻǿŎƽǿ

Á strukturaǎǇǊȊŜŘŀȍȅnakierunkowananaǿȅȍǎȊŊƳŀǊȍƻǿƻǏŏ

98,1

122,5

-5,2

12,1

2015 2016

Przychody Wynik

26,1
22,8

-0,8

2,0

IQ 2016 IQ 2017

Przychody Wynik

Za segment TKANINodpowiadaǎǇƽƱƪŀMiranda, producent tkanin oraz
dzianinpoliestrowych,poliamidowychi mieszanych.

IQ2017
ü -12%rdr spadekǇǊȊȅŎƘƻŘƽǿ

Á ǏǿƛŀŘƻƳŀrezygnacjaznajmniejrentownychƪƻƴǘǊŀƪǘƽǿ

ü +2,8 mlnȊƱrdr wzrostwynikusegmentu

Á ƴƛȍǎȊŜkoszty produkcji - rezygnacjaz zagr. ǇƻŘǿȅƪƻƴŀǿŎƽǿΣ
optymalizacja

ü PlanowanakontynuacjaǇǊƻŎŜǎƽǿoptymalizacyjnychw 2017r.
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34,5
30,8

5,7 4,1

IQ 2016 IQ 2017

Przychody Wynik

85,4
81,4

-0,8

4,0

2015 2016

Przychody Wynik

½ŀ ǎŜƎƳŜƴǘ a!¢9wL!_j² w9Y[!ah²¸/I ƻŘǇƻǿƛŀŘŀ LitexPromo, 
ǇǊƻŘǳŎŜƴǘ ƴƻǏƴƛƪƽǿ ǊŜƪƭŀƳȅ outdoor oraz mebli ogrodowych.

2016
ü -7%rdrƴƛȍǎȊŀǎǇǊȊŜŘŀȍsegmentu

Á rezygnacjaznisko-ƳŀǊȍƻǿȅŎƘƪƻƴǘǊŀƪǘƽǿόƎƱƽǿƴƛŜI-IIQ2016)

ü +4,8 mlnȊƱrdr wzrostwynikusegmentu

Á ƴƛȍǎȊŜkosztyaluminiumw 2016r.

Á korzystnykursEURdlaǎǇǊȊŜŘŀȍȅeksportowej

Á skupienieǎƛťnaǿȅȍŜƧrentownychkontraktach

IQ2017
ü -11%rdr spadekǇǊȊȅŎƘƻŘƽǿsegmenu

ü -29%rdr spadekwyniku

Á ²ǇƱȅǿƻǇƽȋƴƛƻƴȅŎƘdecyzjizakupowychŎȊťǏŎƛƪƭƛŜƴǘƽǿ

ü Obecnieςskupieniena stopniowymȊǿƛťƪǎȊŜƴƛǳƳŀǊȍjednostkowychna
produktachLitexPromo
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43,9

59,4

2,3 3,6

2015 2016

Przychody Wynik

5,9

2,90,2

-1,3

IQ 2016 IQ 2017

Przychody Wynik

½ŀ ǎŜƎƳŜƴǘ {tw½B¢¦ {t9/W![L{¢¸/½b9Dh ƻŘǇƻǿƛŀŘŀ [ǳōŀǿŀ {Φ!ΦΣ 
ǇǊƻŘǳŎŜƴǘ ǿȅǇƻǎŀȍŜƴƛŀ Řƭŀ ǎƱǳȍō ƳǳƴŘǳǊƻǿȅŎƘΦ

2016
ü +35%rdr wzrostǎǇǊȊŜŘŀȍȅsegmentu

ü +1,3 mlnȊƱrdr wzrostwynikusegmentu

Á PoprawaǿȅƴƛƪƽǿȊǿƛŊȊŀƴŀzƪǳƳǳƭŀŎƧŊȊŀƳƽǿƛŜƵrealizowanych
przezLubawaS.A. w II orazIVQ2016

IQ2017
ü -3 mlnȊƱrdr spadekǇǊȊȅŎƘƻŘƽǿsegmentu

ü -1,5 mlnȊƱspadekwyniku

Á Ze ǿȊƎƭťŘǳna ǎǇŜŎȅŦƛƪťōǊŀƴȍȅmundurowej IQ jest okresem
ƴŀƧƴƛȍǎȊŜƧǎǇǊȊŜŘŀȍȅsegmentu

Á W IQ 2016 ǿȅǎǘŊǇƛƱŀnietypowo wysoka ǎǇǊȊŜŘŀȍȊǿƛŊȊŀƴŀz
ŎȊťǏŎƛƻǿȅƳfakturowaniem kontraktu na namioty sypialne dla
4RBLogς ǿȅȍǎȊŀǎǇǊȊŜŘŀȍŘȊƛťƪƛpokryciu ƪƻǎȊǘƽǿǎǘŀƱȅŎƘ
ȊŀǇŜǿƴƛƱŀǊƽǿƴƛŜȍǿȅȍǎȊŊǊŜƴǘƻǿƴƻǏŏsegmentuw IQ2016
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üDǊǳǇŀ ǳŎȊŜǎǘƴƛŎȊȅ ǿ ǇǊȊŜǘŀǊƎǳ ƴŀ Řƻǎǘŀǿť Ƴŀǎƪƻǿŀƴƛŀ Řƭŀ ŀǊƳƛƛ ŀƳŜǊȅƪŀƵǎƪƛŜƧΦ

ütƻǎǘťǇƻǿŀƴƛŜ ǇǊȊŜǘŀǊƎƻǿŜ ƧŜǎǘ ƪƛƭƪǳŜǘŀǇƻǿŜ ςŘƻ ƪƻƵŎŀ нлмт ǊΦ ƴŀǎǘŊǇƛ ǊƻȊǎǘǊȊȅƎƴƛťŎƛŜ ǇƛŜǊǿǎȊŜƎƻ 
ŜǘŀǇǳ ƛ ǿȅƱƻƴƛŜƴƛŜ ƳŀƪǎȅƳŀƭƴƛŜ ǘǊȊŜŎƘ ŘƻǎǘŀǿŎƽǿ Ȋ ŎŀƱŜƎƻ ǏǿƛŀǘŀΦ

ütǊƻŘǳŎŜƴǘΣ ƪǘƽǊȅ ǿ ǊŀƳŀŎƘ ǿŘǊƻȍŜƴƛŀ ǎǘǿƻǊȊȅ ƴŀƧƭŜǇǎȊȅ ǎȅǎǘŜƳ ƳŀǎƪǳƧŊŎȅΣ ȊƻǎǘŀƴƛŜ ŀǳǘƻƳŀǘȅŎȊƴƛŜ 
ƛ  ōŜȊ ǇǊȊŜǘŀǊƎǳ ǿȅƱƻƴƛƻƴȅ Ƨŀƪƻ ŘƻŎŜƭƻǿȅ ŘƻǎǘŀǿŎŀ Řƭŀ ŀǊƳƛƛ ŀƳŜǊȅƪŀƵǎƪƛŜƧΦ

üну ƪǿƛŜǘƴƛŀ ȊŀƪƻƵŎȊƻƴƻ ƴŜƎƻŎƧŀŎƧŜ ƛ ȊƱƻȍƻƴƻ ǇƻŘǇƛǎȅ ǇƻŘ ǳƳƻǿŊ Ȋ aƛƴƛǎǘŜǊǎǘǿŜƳ hōǊƻƴȅ 9ƎƛǇǘǳΦ

ütǊȊŜŘƳƛƻǘŜƳ ǳƳƻǿȅ ƧŜǎǘ Řƻǎǘŀǿŀ ƪƻƳōƛƴŜȊƻƴƽǿ podchodzeniowychŘƻ ǊƻȊōǊŀƧŀƴƛŀ ƱŀŘǳƴƪƽǿ 
ǿȅōǳŎƘƻǿȅŎƘΣ ǿǊŀȊ Ȋ ǿȅǇƻǎŀȍŜƴƛŜƳΦ

ü²ŀǊǘƻǏŏ ǳƳƻǿȅΥ 3,8 mln EURbrutto (VAT 0 -ŎŀƱŀ ƪǿƻǘŀ ƪƻƴǘǊŀƪǘǳ ƧŜǎǘ ǇǊȊȅŎƘƻŘŜƳ 9ƳƛǘŜƴǘŀύΦ

ü¢Ǌǿŀ ƻŎȊŜƪƛǿŀƴƛŜ ƴŀ ǇƻŘǇƛǎŀƴƛŜ ƪƻƴǘǊŀƪǘǳ ǇǊȊŜȊ ǎǘǊƻƴť ŜƎƛǇǎƪŊΦ

#1
KOMBINEZONY 

PODCHODZENIOWE

#2
MASKOWANIE

DLA USA 
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ü² ŎŀƱŜƧ DǊǳǇƛŜ ƪƻƴǘȅƴǳƻǿŀƴŜ ǎŊ ǇǊƻŎŜǎȅ ƻǇǘȅƳŀƭƛȊŀŎȅƧƴŜΦ

üaƻŘŜǊƴƛȊŀŎƧŀ ȊŀƪƱŀŘǳ LitexPromoҌ ƪƻƴǘȅƴǳŀŎƧŀ ǇǊƻƧŜƪǘǳ ƻǇǘȅƳŀƭƛȊŀŎȅƧƴŜƎƻ ǿ ǎǇƽƱŎŜ aƛǊŀƴŘŀ όŎŜƭ ς
ȊǿƛťƪǎȊŜƴƛŜ ǿȅŘŀƧƴƻǏŎƛ ƛ ƧŀƪƻǏŎƛ ǇǊƻŘǳƪŎƧƛ ƻ ол҈ rdr). 

ü½ŀǇƭŀƴƻǿŀƴŀ ƴŀ нлмт ǊΦ ōǳŘƻǿŀ ƴƻǿŜƧ ƭƛƴƛƛ ȊŀǎƛƭŀƧŊŎŜƧ ƻǊŀȊ ǿƱŀǎƴŜƧ ƪƻǘƱƻǿƴƛ ǿ aƛǊŀƴŘȊƛŜΦ 
tǊƻǿŀŘȊƻƴŜ ǎŊ ƛƴǿŜǎǘȅŎƧŜ ȊŀōŜȊǇƛŜŎȊŀƧŊŎŜ ȊŀƪƱŀŘ όƳΦ ƛƴΦ Ƴƻƴǘŀȍ ǎȅǎǘŜƳƽǿ ǿŎȊŜǎƴŜƎƻ ƻǎǘǊȊŜƎŀƴƛŀύΦ 

üDǊǳǇŀ ƪƻƴǘȅƴǳǳƧŜ ǇǊŀŎŜ ǊƻȊǿƻƧƻǿŜΣ ƳΦ ƛƴΦ ǿ ȊŀƪǊŜǎƛŜ ǘŜŎƘƴƻƭƻƎƛƛ ƪŀƳǳŦƭŀȍǳ ƛ ȊŀŀǿŀƴǎƻǿŀƴȅŎƘ 
ǘƪŀƴƛƴ ǘŜŎƘƴƛŎȊƴȅŎƘΦ tǊƻƧŜƪǘȅ ōŀŘŀǿŎȊŜ ǿ ǘȅƳ ƻōǎȊŀǊȊŜ ǿ нлмс ǊΦ ȊƻǎǘŀƱȅ ƻōƧťǘŜ ŘƻŦƛƴŀƴǎƻǿŀƴƛŜƳ 
Programu Innotextile.

übŀ нлмт ǊΦ ȊŀǇƭŀƴƻǿŀƴƻ ǊƻȊǇƻŎȊťŎƛŜ ōǳŘƻǿȅ ƴƻǿƻŎȊŜǎƴŜƎƻ laboratoriumǎǇƽƱƪƛ [ǳōŀǿŀΣ ǿ ƪǘƽǊȅƳ 
ǇǊƻǿŀŘȊƻƴŜ  ōťŘŊ  ǘŜǎǘȅ  ǇǊƻŘǳƪǘƻǿŜ  όǿ  ǘȅƳ  ōŀƭƛǎǘȅŎȊƴŜύΣ  ŀ  ǘŀƪȍŜ  ōŀŘŀƴƛŀ  ƴŀŘ  ǿƱŀǏŎƛǿƻǏŎƛŀƳƛ 
ƴƻǿƻŎȊŜǎƴȅŎƘ ƳŀǘŜǊƛŀƱƽǿΦ tƭŀƴƻǿŀƴŜ ƻǘǿŀǊŎƛŜ ƻōƛŜƪǘǳ Ƨǳȍ ǿ нлму ǊΦ 

#3
.!5!bL! L wh½²jW

#4
OPTYMALIZACJA 

I INWESTYCJE

#5
NOWA

STRATEGIA 

ü¢ǊǿŀƧŊ ǇǊŀŎŜ ƴŀŘ ǎǘǊŀǘŜƎƛŊ DǊǳǇȅ [ǳōŀǿŀ ƴŀ ƭŀǘŀ нлму-2021.

ühōŜŎƴƛŜ ǘǊǿŀ ƻƪǊŜǏƭŀƴƛŜ ǎǘǊŀǘŜƎƛŎȊƴȅŎƘ ƻōǎȊŀǊƽǿ ǊƻȊǿƻƧǳ ǇƻǎȊŎȊŜƎƽƭƴȅŎƘ ǎŜƎƳŜƴǘƽǿ DǊǳǇȅ ƻǊŀȊ 
ŎŜƭƽǿ ŦƛƴŀƴǎƻǿȅŎƘΦ 

ü5ƻƪǳƳŜƴǘ ƻǊƎŀƴƛȊǳƧŜ ǇǊƻŎŜǎȅ ǎǇǊȊŜŘŀȍƻǿŜΣ ǇǊƻŘǳƪŎȅƧƴŜΣ ōŀŘŀƵ ƛ ǊƻȊǿƻƧǳΣ Ȋŀǎƻōƽǿ ƭǳŘȊƪƛŎƘΦ

ü Planowana publikacja w III-IVQ 2017.



GRUPA LUBAWA



KIM JESTEšMY?

Grupa Kapitaġowa Lubawa to koncern produkcyjno -usġugowy, 
obejmujņcy dynamicznie rozwijajņce siŋ sp·ġki, wŢr·d kt·rych podmiotem 

dominujņcym jest notowana na GPW Lubawa S.A. 

Gġ·wnņ osiņ dziaġalnoŢci Grupy jest wytwarzanie, przetw·rstwo i sprzedaŮ 

tkanin i dzianin oferowanych klientom publicznym oraz biznesowym. 
SprzedaŮ wyrob·w i usġug realizowana jest na kaŮdym etapie procesu 

obr·bki tkanin i dzianin -od surowego materiaġu po zaawansowany 

technologicznie produkt finalny.



STRUKTURA GRUPY



Liczba wykwalifikowanych

pracownik·w

Ponad 40 kraj·w,do kt·rych 
eksportujemy produkty

Liczba sp·ġek wchodzņcych 

w skġad Grupy

Liczba zakġad·w produkcyjnych

1 500

47

17

7

POTENCJAĠ



ZAKĠADY PRODUKCYJNE W POLSCE



MIŊDZYNARODOWY ZASIŊG


