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1. WYNIKI FINANSOWE
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WYNIKI SKONSOLIDOWANE [MLN PLN]

IH 2014 DYNAMIKA IH 2013 DYNAMIKA IH 2012

PRZYCHODY ZE SPRZEDAZY 141,1 9,8% 128,6 11,0% 115,8
KOSZTY SPRZEDANYCH PRODUKTOW 106,0 7,4% 98,7 9,2% 90,3
WYNIK ZE SPRZEDAZY 35,1 17,5% 29,9 17,2% 25,5
KOSZTY SPRZEDAZY 5,4 7,6% 5,0 4,0% 4,8
KOSZTY OGOLNEGO ZARZADU 11,4 3,5% 11,1 -10,1% ¥ 12,3
WYNIK NETTO NA SPRZEDAZY 18,3 32,3% 13,8 64,4% 8,4
POZOSTALE PRZYCHODY OPERACYINE 1,8 -9,7% ¥ 2,0 -25,1% ¥ 2,7
POZOSTALE KOSZTY OPERACYINE 0,5 -74,4% % 2,1 66,3% 1,2
EBIT 19,6 42,2% 13,8 39,7% 9,9
PRZYCHODY FINANSOWE 0,3 15,2% 0,3 6,9% 0,3
KOSZTY FINANSOWE 2,1 -9,1% ¥ 2,3 -14,0% ¥ 2,6
ZYSK BRUTTO 17,9 52,1% 11,7 57,0% 7,5
PODATEK DOCHODOWY BIEZACY 3,9 26,1% 31 112,9% 1,5
PODATEK DOCHODOWY ODROCZONY 0,3 -153,9% ¥ -0,5 -49,3% ¥ 1,1
WYNIK NETTO 14,2 75,8% 8,1 63,5% 5,0
EBITDA 23,6 35,1% 17,5 29,8% 13,5
MARZA BRUTTO NA SPRZEDAZY 24,9% 7,1% 23,2% 5,6% 22,0%
MARZA NETTO NA SPRZEDAZY 13,0% 20,5% 10,8% 48,1% 7,3%
MARZA EBIT 13,9% 29,5% 10,7% 25,8% 8,5%
MARZA EBITDA 16,7% 23,1% 13,6% 17,0% 11,6%
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SKONSOLIDOWANE PRZYCHODY ZE SPRZEDAZY [MLN PLN]
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GLOWNE CZYNNIKI WZROSTU PRZYCHODOW ZE SPRZEDAZY [MLN PLN]
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CZYNNIKI WZROSTU W IH’14

SYSTEMATYCZNE ZWIEKSZENIE SPRZEDAZY
W MIRANDZIE ORAZ LITEX PROMO.

MIRANDA:

 REALIZACJA CZESCI INWESTYCJI W PARK
MASZYNOWY;

* WIEKSZE MOCE PRZEROBOWE
WPLYNELY NA WYZSZY POZIOM
PRZYCHODOW;

LITEX PROMO:

* POZYSKANIE NOWYCH ODBIORCOW;

¢ ZMIANA STRUKTURY ZAKUPOW

DOKONYWANYCH PRZEZ KLIENTOWV




SKONSOLIDOWANE POZYCJE WYNIKOWE [MLN PLN]
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EBIT EBITDA ZYSK NETTO
mIH 2012 9.9 13.5 5.0
HIH 2013 13.8 17.5 8.1
W IH 2014 19.6 23.6 14.2
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UDZIAL SEGMENTOW W SKONSOLIDOWANYCH PRZYCHODACH [MLN PLN]
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WYNIKI SEGMENTOW [MLN PLN]

IH 2014 DYNAMIKA IH 2013 DYNAMIKA IH 2012
SPRZEDAZ* MATERIALY REKLAMOWE 73,8 10,3% 66,9 0,5% 66,6
SPRZET SPECJALISTYCZNY 3,0 0,0% 3,0 16,6% 2,6
TKANINY 57,1 17,2% 48,7 23,1% 39,6
POZOSTALE 7,3 -27,0% ¥ 10,0 40,4% 71
OGOLEM 141,2 9,8% 128,6 11,0% 115,8
koszry* MATERIALY REKLAMOWE 60,5~ 30%% 58,7 . L7% 07,8
SPRZET SPECJALISTYCZNY 38 .. 112%% 43 99% & 3,9
TKANINY 932 181% & 450 18,4% .....380
POZOSTALE 54 -192%% 67 .. 136%% 7,7
OGOLEM 122,9 7,1% 114,7 6,8% 107,4
WYNIK SEGMENTU  MATERIAtY REKLAMOWE . 133 . 64,0% ¢ 81 87%% 8,9
SPRZET SPECJALISTYCZNY 0,8 -394%% 13 0,0% 713
TKANINY 39 ... 6&2%% 3,7 . .1262% L6
POZOSTALE 19 -426%% 33 . -658,2% 706
OGOtEM 18,3 32,8% 13,8 60,3% 8,6

* na zewnatrz Grupy
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2. PROJEKTY BIZNESOWE



GLOWNE PROJEKTY SPOLEK ZALEZNYCH

MIRANDA

(4

IKEA — TKANINY DO MATERACY. Realizacja do 31. marca 2015 r. (24,7 mIn PLN). Nowa
produkcja wystartowata na przetomie kwietnia/maja i przetozy sie na wyniki w Il pétroczu;

POKRYCIA MASKUJACE BERBERYS dla MON - realizacja czesci umowy;
Inwestycje w park maszynowy - oczekiwany wzrost oszczednosci w Il pétroczu;

FIAT - wspodtpraca w realizacji kontraktu dot. dostawy tkanin na obicia do foteli - 10,3 min PLN

w ciggu 3 lat. 7

Nowa marka LITEX GARDEN - rozszerzenie oferty na klienta indywidualnego;

Zmniejszenie efektu sezonowosci sprzedazy dzieki bardziej optymalnemu wykorzystaniu
mocy produkcyjnych;

Wiecej obstuzonych klientéw w sezonie;

Zmiana struktury organizacyjnej dziatu handlowego.

y
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GLOWNE PROJEKTY SPOLEK ZALEZNYCH

EFFECT
SYSTEM

ISABELLA PL

LUBAWA
ARMENIA

PARASOLE REKLAMOWE - wspodtpraca z niemieckim partnerem. Szacunkowa sprzedaz w 2014 r.:
1 min PLN; Oczekiwany wzrost sprzedazy dla tego klienta w kolejnych latach;

NAMIOTY REKLAMOWE - wspétpraca z markg Audi dla niemieckiej agencji reklamowej (>1,3 min
PLN). Kontrakt zostat zrealizowany;

Wspodtpraca handlowa z duzym polskim producentem profili aluminiowych pozwoli

zminimalizowa¢ wahania sezonowe i sptaszczy wolumen produkcji na przestrzeni catego roku. 7

Dobrze rozwijajgcy sie projekt;
Podmiot o petnej zdolnosci operacyjnej - realizacja planu 3-letniego w 3 kwartaty;

Efekt synergii - korzysta z ustug wewnatrz Grupy

Transfer udziatéw z Wojskowego Zaktadu Remontowego do armenskiego MON;

Dziatania zwigzanych z pozyskaniem kontraktow eksportowych w regionie: Kazachstan -
zainicjowane rozmowy o zabudzetowaniu na przyszty rok;

Start produkcji - druga potowa wrzesnia.
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LUBAWA S.A.

GLOWNE REALIZOWANE PROJEKTY (+/-0,5 MLN PLN)

ORIENTACYJNY TERMIN
WPLYWU NA WYNIKI
PRZEDMIOT KONTRAKTU KRAJ SZACOWANA WARTOSC BRUTTO STATUS I1IH 2014 IH 2015
NAMIOTY NS-97 (800 SZT.) Polska 16,7 min PLN Obecnie realizowane 4
NAMIOTY (700 SZT.), BAZA SZKOLENIOWA | BALISTYKA  Nigeria 3 min USD Podpisanie kontraktu na przetomie wrzesnia - v v
pazdziernika
KAMIZELKI OLV | KLV Polska 3,5 min PLN Obecnie realizowane v
. Wygrane przetargi na dostwe sprzetu dla
NAMIOTY TECHNICZNE | DOWODCZO-SZTABOWE Polska 4,4 min PLN o L . v
dwéch jednostek wojskowych
HEEMY | KAMIZELKI KULOODPORNE Ukraina 0,23 min euro Zrealizowano w sierpniu v
NAMIOTY PNEUMATYCZNE NP-38 (32 SZT.) Ukraina 0,49 min PLN Ostatnia dostawa realizowana we wrzesniu 4
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LUBAWA S.A.
GLOWNE ROZWIJANE PROJEKTY

ORIENTACYJNY TERMIN
WPLYWU NA WYNIKI

PRZEDMIOT KONTRAKTU IIH 2014 IH 2015

Trwaja testy polowe. Deklarowane

SYSTEMY KAMUFLAZU MOBILNEGO | BALISTYKI Finlandia S Y
rozstrzygniecie: wrzesien/pazdziernik 2014

Szacowany termin zakoriczenia przetargu, ktory
Polska toczy sie aktualnie pomiedzy 3 podmiotami:
koniec wrzesnia

OStONY BALISTYCZNE DLA 100 SMIGLOWCOW
WIELOZADANIOWYCH (TENCATE)

NAMIOTY, OCHRONA INDYWIDUALNA | SZKOLENIA Somalia Ustalanie szczeg6téw wspotpracy i finansowania

SPRZET SPECJALISTYCZNY USA g;;zt‘;r:j;‘i?acri:‘r‘:xt:agzI‘Lav;t;"c?e”t” Stanu; v v
WIELOZAKRESOWE SYSTEMY MASKOWANIA Szwecja Rozmowy w toku

WIELOZAKRESOWESYSTEMY MASKOW A NIA ,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, Indl e ‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘ Bez Zmlan ,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,
KAMIZELKI KULOODPORNE, HELMY, UZBROJENEE Voeds  Uslameprogemutestow
KAMUFLAZIKAMIZE LKIKULOODPORNE ,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, Etlopla ................... Ustalan IeprogramUtestow ‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘
CAMIZELKI OCHRONNE DLA PILOTOW | STRAZY GRANICINE)  Polske Uddtwprsetorgs
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LUBAWA S.A.
WYBRANE PRODUKTY Z POTENCJALEM

KOMBINEZON TITANIA

DEFENDER / MSPO 2014

PLECAK MEDYCZNY PSP R1

NAGRODA KOMENDANTA GtOWNEGO
PANSTWOWEJ STRAZY POZARNEJ / MSPO 2014

SKOKOCHRON

KOMBINEZON COBRA
SIEDZENIA ANTYWYBUCHOWE
SCIANKI PNEUMATYCZNE
POJEMNIKI NA AMUNICIE
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ZAPRASZAMY DO
ZADAWANIA PYTAN

REDWOOD

LUBAWASS.A. REDWOOD SP.Z O.0.
OSTROW WIELKOPOLSKI WROCtAW

UL. STAROPRZYGODZKA 117 UL. OFIAR OSWIECIMSKICH 15
WWW.LUBAWAGROUP.PL WWW.REDWOODPR.PL
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