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1. WYNIKI FINANSOWE
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SKONSOLIDOWANE PRZYCHODY ZE SPRZEDAZY | POZYCJE WYNIKOWE [MLN PLN]
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IH 2015 IH 2016

Oceniajgc osiggniete w | potroczu br. skonsolidowane
wyniki nalezy wzig¢ pod uwage wyptacone spétkom z
Grupy Lubawa w | pétroczu 2015 odszkodowania z
tytutu szkdd po pozarze z 2014 r., w wysokosci ok. 5,6
min PLN, ktére nie wystgpity w roku biezgcym.

Spétki z Grupy Lubawa osiggnety w pierwszym pétroczu
br. wzrost zysku netto na sprzedazy w wysokosci 6,3
min PLN rdr, co pozwolito na zwiekszenie wyniku netto,
pomimo faktu otrzymania w ub. roku odszkodowan.
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SEGMENT TKANINY

*SPRZEDAZ / WYNIK / MARZA ZE SPRZEDAZY NA ZEWNATRZ GRUPY [MLN PLN]

SPRZEDAZ*

1Q nQ nQ vQ

2013 =0=2014 =—e==2015 =0O=2016

WYNIK*

1Q 1nQ na vQ
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CZYNNIKI SEGMENTU IH16

Za segment TKANIN odpowiada przede wszystkim Miranda, producent tkanin
oraz dzianin poliestrowych, poliamidowych i mieszanych.

Wzrost sprzedazy w | pétroczu o 3% rdr do 54 min PLN

0,6 min PLN wyniku ze sprzedazy poza Grupe za | poétrocze (poprawa o 1,5
min PLN rdr). W samym Il kw. 2016 r. odnotowano poprawe wyniku o 2,2
min PLN do poziomu 1,5 min PLN.

Poprawa wyniku segmentu zostata osiggnieta dzieki zakoriczonej odbudowie
mocy produkcyjnych po pozarze z 2014 r., udanej optymalizacji produkcji
oraz redukcji zuzycia surowcow, przektadajacej sie na stopniowy spadek
kosztéw produkcji.

Zatozeniem zarzadu Mirandy pozostaje wypracowanie niewielkiego
dodatniego wyniku finansowego na koniec 2016 r.

MARZA*

ﬁ -12,9%

1Q nQ na vQ




SEGMENT MATERIALY REKLAMOWE

*SPRZEDAZ / WYNIK / MARZA ZE SPRZEDAZY NA ZEWNATRZ GRUPY [MLN PLN]

SPRZEDAZ*

1Q 1[e} na vQ

2013 =0=2014 =—e==2015 =0O=2016

WYNIK*

-5,9
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CZYNNIKI SEGMENTU IH16

Za segment MATERIALOW REKLAMOWYCH odpowiada przede wszystkim Litex
Promo, producent nosnikéw reklamy outdoor oraz mebli ogrodowych.

*  Wptyw na spadek sprzedazy poza Grupe w | pétroczu 2016 (-8% rdr) miato
niedojscie do skutku jednego z kontraktow funkcjonujgcych w latach
poprzednich, cechujgcego sie niska rentownoscig. Przewidywany jest podobny
wptyw na przychody w Il pétroczu br.

e Odnotowano poprawe wyniku w catym | pétroczu o 12% rdr (do 9,5 min PLN) —
efekt nizszego od zesztorocznego poziomu cen aluminium zakontraktowanych
na rok biezgcy oraz korzystniejszych kurséw walut.

MARZA*

-56,7%




SEGMENT MATERIALY REKLAMOWE

WPLYW CEN ALUMINIUM

ZMIANA CEN PROFILI ALUMINIOWYCH 2014-2016
ROK 2014 = 100

2014 2015 2016

Wzrost cen profili aluminiowych w 2015 r. byt wyzszy od wzrostu cen samego surowca ze
wzgledu na istotnie wiekszy koszt przerobu.

Nizszy poziom cen profili zakontraktowanych na 2016 miat wptyw na poprawe wyniku
segmentu za | pétrocze 2016 r.
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SEGMENT SPRZET SPECJALISTYCZNY

*SPRZEDAZ / WYNIK / MARZA ZE SPRZEDAZY NA ZEWNATRZ GRUPY [MLN PLN]

SPRZEDAZ* CZYNNIKI SEGMENTU IH16

Za segment SPRZETU SPECJALISTYCZNEGO odpowiada Lubawa S.A.,

producent wyposazenia dla stuzb mundurowych.

24,5 . .
* przychody segmentu ze sprzedazy na zewnatrz Grupy wzrosty w | pétroczu

2016 r. 0 87% rdr do poziomu 22,8 min PLN, natomiast w samym Il kw. o
122% rdr do poziomu 16,9 min PLN.

* wynik segmentu (ze sprzedazy poza Grupe) wynidst w | pdtroczu br. 2,7
min PLN, w tym 2,5 min PLN w samym Il kw., co oznacza znaczng poprawe
wzgledem ujemnych pozycji w analogicznych okresach 2015 r.

* Poprawa sprzedazy oraz zyskownosci byta efektem zwiekszonych zakupdéw
realizowanych przez klientéw Lubawy S.A. w sektorze stuzb mundurowych.

1Q na naQ vQ y

2013 =0=2014 =—e==2015 =O==2016

WYNIK* MARZA*

19,7%

1Q na nQ vQ IQ na na vQ
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BIEZACE PROJEKTY

TEXTILES

A mifanga

LITEX

PROMO

EFFECT
SYSTEM

Dofinansowanie ponad 5 min PLN od NCBiR w ramach programu INNOTEXTILE. Obejmie trzy projekty
dotyczace: opracowania innowacyjnej koszulki diagnostycznej, nowych rozwigzan w zakresie
maskowania oraz badan w zakresie technologii obrébki tkanin,

decyzja Urzedu Regulacji Energetyki o przyznaniu Mirandzie biatych certyfikatéw wartych ok. 1 min
PLN — przewidywane przetozenie na wynik w przypadku ich sprzedazy,

uruchomienie projektu optymalizacyjnego we wspodtpracy z zewnetrzng firma. Cel — zwiekszenie
wydajnosci oraz jakosci produkcji o 30%. 4

Kontynuacja strategii ukierunkowanej na pozyskiwanie nowych klientéw oraz ponowne sprzedaze u
dotychczasowych, kluczowych odbiorcéw (w minionym sezonie produkcyjnym Spdétka wdrozyta
rozwigzania technologiczne i konstrukcyjne umozliwiajgce zaproponowanie nizszych cen dla duzych
serii zamdwien przy niezmienionym, wysokim poziomie wytrzymatosci).

rozwdj oferty produktowej dla branz: reklamowej, HoReCa, browarniczej, oraz dla rynku
konsumenckiego,

kontynuacja procesu zwiekszania zdolnosci parku maszynowego (nowe prasy, drukarki cyfrowe itd.)
oraz wdrazania filozofii lean management.

wzrost sprzedazy rdr marki Litex Garden na rynku krajowym poprzez kanat internetowy. 7

Prowadzi stabilng dziatalno$¢, generujgc ok. 65% sprzedazy do Spétek wewnatrz Grupy.
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BIEZACE PROJEKTY
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Rozmowy i negocjacje z potencjalnymi odbiorcami w kraju i za granica,
dotacja 4,5 min PLN (w ramach PO IR) na budowe centrum badawczego,

MSPO 2016 — szereg premier produktowych, w tym systemu IMMA (Integrated Multispectral Modular
Armour) taczgcego rozwigzania ochrony balistycznej oraz maskowania,

10 premier produktowych w ramach Targéw EDURA w czerwcu 2016 r. (ochrona zbiorowa oraz
indywidualna).

Negocjacje dotyczace projektéw dla MORA,
rozbudowa dziatu handlowego,

aktywna promocja w Armenii i na rynkach osciennych. Planowany udziat w targach w Iranie.

Rozmowy z partnerami, promocja produktéw Lubawy S.A. na rynku amerykanskim.

Stabilny rozwdj i rozszerzanie oferty, przy jednoczesnym wykorzystaniu efektéw synergii wewnatrz
Grupy Lubawa.
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ZAPRASZAMY DO
ZADAWANIA PYTAN

REDWOQED

LUBAWASS.A. REDWOOD SP.Z 0O.0.
OSTROW WIELKOPOLSKI WROCtAW

UL. STAROPRZYGODZKA 117 UL. OFIAR OSWIECIMSKICH 15
WWW.LUBAWAGROUP.PL WWW.REDWOODPR.PL
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